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FOGLALKOZASTERYV 45 perces tanérara

Célcsoport/osztaly: 7. évfolyam (1. 6ra)

Modul megnevezése: Digitalis vilag

Témakor megnevezése: Az internetes véleményvezérek: az influencerek
Orakeret/Id6tartam: 45 perces tandra

1. Feldolgozando ismeretek: A tanuldk megismerkednek az internetes véleményvezérek, vagyis influencerek (blogger, vlogger, youtuber) tipusaival, motivacidival, virtualis
megjelenésiikkel. Képessé valnak ezek tudatos és kritikus befogadasara.

2. Kulcsfogalmak: influencer, blogger, vlogger, youtuber (internetes véleményvezér), befolyasolas, kbvetdk, felelGsség
3. Kapcsolddas a tantargyak k6zott: Mozgdképkultira és médiaismeret, magyar nyelv és irodalom, torténelem, angol, bioldgia
4. Kapcsolddas a tobbi modul k6zott: Tarsas kapcsolatok, egészséges jovékép

5. A foglalkozas fejlesztési eredményei: A tanuldk tudatosan felismerik és elemzik, hogy a kortarsakkal egylitt kovetett virtualis példaképek, a rajuk nagy hatassal 1évé
influencerek mely viselkedési, személyiségelemei értékesek (pl. szorgalom, kitartds, értékadas, felelGsség, j6tékonykoddas), és melyek azok, amelyeket a termékek,
szolgdltatdsok anyagi természet(i hattere mozgat.

6. Témakorhoz kapcsolédo, felhasznalhaté forrasok a pedagégusnak:

Kik azok az influncerek? Elérhet8ség: http://elegedettseg.hu/kik-azok-az-influencerek Utolso letoltés: 2019. 08. 17.



http://elegedettseg.hu/kik-azok-az-influencerek
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IdGkeret

5 perc

Elsajatitand6 tudasanyag

Ismeretek/tartalmak/célok

Rahangolédas

Ora/Foglalkozas menete

Feldolgozas: tanitdi, tanari/tanuléi tevékenységek

A tandr megkéri az osztdlyt, hogy emlitsenek
példaképeket irodalombdl, torténelembdl, személyes
életlikbél, de ugy, hogy azt is megfogalmazzak, miért
tartjak ezeket a személyeket példaképnek.

Lehetséges vélaszok:

Janos vitéz, mert furfangos és kitarto
Gandhi, mert sokat tett az emberiségért

A szileim, mert becsiletesen dolgoznak, és
tisztességgel nevelnek

Majka, mert jol énekel, és a szorgalmaval
felkiizdte magdt a szegény sorshdl

Kérdezzen ra a tanar, hogy mi a kzos ezekben a
példaképekben.

Lehetséges valaszok:

valami tett, tulajdonsag miatt tébb ember
példaképként tekint rajuk

egy kozosségre hatottak

értéket képeznek

A didkok valaszai kozott természetesen felmerilhetnek

7. EVFOLYAM

Alkalmazott médszerek/ Alkalmazott
szemlélteto eszkozok,
felszerelések,
oktatastechnikai
eszkozok

szervezési modok,
munkaformak

Frontdlis osztalymunka
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internetes példaképek is. Ismertessiik a didkokkal, hogy a
mai oran roéluk, vagyis az influencerekrél lesz szo.
Magyarazzuk el, ha nem tudndk, hogy az influencer az
angol influence (befolyasol, hat valakire) szébél ered. Ok
ma tobbnyire a YouTube csatornadkon és az Instagramon
posztolnak tobb ezres |étszamU kovet6ik el6tt.
Arrdl is beszélgetést lehet inditani, hogy miben
hasonlitanak és miben térnek el az el6bb felsorolt
példaképekt6l: emberekre hatnak, kovetik Sket, nem
feltétlenll teremtenek értéket, atszovi mikodésiket a
kereskedelem, a hirdetések, nem feltétlendl
orokérvényliek, ezeket atszovi az aktualis divat és a
kilfoldi minta is, de persze vannak nagyon jé
influencerek, fontos Gizenetekkel.

1 perc Plakat értelmezése Dancso-plakat kivetitve Frontalis el6adas Laptop, projektor, a
mellékelt kép

A tanar megkér valakit, hogy elemezze a mellékelt
plakatot.

Lehetséges valasz:
Az influencernek mar egy millié kovetéje van a neten




DIGITALIS VILAG 7. EVFOLYAM

8 perc Az influencerek A tandr megkérdeazi: Frontdlis osztdlymunka Laptop, projektor,
internet, cikk:
http://www.mediapiac.
Milyen témat dolgoznak fel ezek az influencerek? com/mediapiac/Kik-a-
legmenobb-hazai-
influencerek-Itt-a-Top-
10-es-lista/113652/

Ki melyik influencert kéveti neten?

Sajat  megitélésink szerint miben (gondolkodas,
nyelvhaszndlat, divat, életmdd, életstilus) és mennyire
befolydsolnak minket az influencerek?

Szlikség esetén, ha nem ismernék a tanuldk ezeket az
influencereket, a tanar nyissa meg és vetitse ki a Kik a
legmenébb  hazai  influencerek?  ciml  cikket:
http://www.mediapiac.com/mediapiac/Kik-a-
legmenobb-hazai-influencerek-Itt-a-Top-10-es-

lista/113652/

5 perc Az influencerek hatasa és tipusai 4 f6s csoportokban vdlaszoljanak a tanuldk az alabbi | csoportmunka flizet, toll, internettel
kérdésekre rovid, facebooknyi szoveges valasszal rendelkezé digitalis
eszkoz

1. Véleménybuborék: a kozosségi oldalak és a keresdék
algoritmusai a felhaszndlék érdeklédésének megfeleld
adatokbdl alkotott halézat. Az keriil a felhasznalé elé, ami
érdekli, ezért a tobbir6l nem is szerez tudomast, igy
kénnyen besz(ikil a latotere.

2. Milyen témdkat dolgoznak fel az influencerek,
Youtuberek és mas vloggrek (vlog = videds blog).

Vialasz:

- jatékok (gémerek) — felveszik a videdjatékozasukat és
azt kommentaljdk, mint egy focimeccset, feliilnézetbdl,
és a néz6 bevonddottnak, a jatékban lévének érezheti
magat. Pl. Uborcraft, Kriszh Advice

- utazo vloggerek
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- tech-vloggerek (technikai témdk), pl. The VR
- gasztro vloggerek (=egészség témal)
- életmaod-vioggerek (egészség!)

- humoros vloggerek , pl. parodidk, pl. Pamkutya

- ismeretterjeszt6 vloggerek- barmilyen témardl tudnak
érdekesen és lelkesen beszélni, animacidkkal, videdkkal
érhet6vé teszik a témakat. Pl. Valrusz.

influencer: hatast gyakorol tobb szazezer, vagy millié
emberre sajat tartalomszolgaltaté rendszerén keresztiil.
A cégek, szolgdltatok termékmegjelenitést kérhetnek

téle.
10 perc Milyen a jé influencer? — A netes | A tanuldk 3-4 f6s csoportban szedjék 6ssze, milyen a jé csoportmunka flizet, toll
véleményvezérség mint tarsadalmi | tulajdonsagokkal kell rendelkezzen egy influencer, mitél
felel6sségvallalas. lesz tomegek kérében népszerd.

Lehetséges valaszok:

e szorakoztatd
e hiteles

e vicces

e kreativ

o felel6sségteljes
o jol kommunikal

nyitott

problémaérzékeny
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Gyakorlati munka — egészségvédé
influencerkedés

10 perc

Szimpatia alapjan alakuljanak Uj csoportok (3-4 f6s).
Feladat: készitsen a csoport 3 perces forgatokdnyvet egy
YouTube-bejegyzésrél ,lelki egészség” témakodrben. Hivja
fel a tandr a figyelmet ezzel, hogy egy véleményvezér jo
Ggy mellé is allhat, ezt népszerdsitheti, nemcsak
divatjelenségeket és termékeket. Ez valahol mind
Osszefliggésben van a kereskedelmi és a tarsadalmi célu
reklamokkal is.

Csoportmunka

flzet, toll

4 perc Az elkészilt munkak bemutatdsa

A tanuldk felolvassak/ eljétsszak az altaluk elkészitett
forgatokonyvet.

Elkészitett forgatokonyvek

2 perc Reflexid

A tanar tudatositsa:

e Bar egyre népszerlbb az influencerkedés, nem
tud mindenki ebbdl megéni, ezért barmennyire
is csabitd, mez nagyon nehéz miifa;.

e Az influencer intelligens, m(ivelt, kézben laza, és
jo el6add. Szérakoztat, de felelGsségteljes
munka/ tevékenység is, hiszen sokakra hat.

e Azinluencerek befolydsolni akarjak a kévetGiket.
Esznél kell legyiink, hogy mit és mennyire
hisziink el nekik. Fontos, hogy hasznaljuk a sajat
jozan esziinket, vagyis fejlett legyen a kritikai
gondolkodasunk.

e Van olyan influencer, aki j6 dolog érdekében
szolal fel (pl. adomanygy(ijtés), de van, aki csak
cégek
szOrakoztat.

termékeit  rekldmozza, wvan, aki
Ezek a

keveredhetnek is.

teriiletek  persze

Frontalis munka
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10 PERCES kiemelhet6 blokk
Célcsoport/osztaly: 7. évfolyam (1. éra)

Modul megnevezése: Digitalis vilag
Témakor megnevezése: Az internetes véleményvezérek: az influencerek

Orakeret/Id6tartam: 10 perc
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IdGkeret

5 perc

Elsajatitandé tudasanyag

Ismeretek/tartalmak/célok

Rahangolddas

Ora/Foglalkozas menete

Feldolgozas: tanitdi, tanari/tanuléi tevékenységek

A tandr megkéri az osztalyt, hogy emlitsenek
példaképeket irodalombdl, torténelembél, személyes
életlikbdl, de Ugy, hogy azt is megfogalmazzak, miért
tartjak ezeket a személyeket példaképnek.

Lehetséges valaszok:

e Janos vitéz, mert furfangos és kitarté

e Gandhi, mert sokat tett az emberiségért

e A szileim, mert becsiiletesen dolgoznak, és
tisztességgel nevelnek

e Majka, és a szorgalmaval
felkizdte magat a szegény sorsbdl

mert jol énekel,

Kérdezzen ra a tanar, hogy mi a kdozos ezekben a
példaképekben.

Lehetséges valaszok:

e valami tett, tulajdonsag miatt toébb ember
példaképként tekint rajuk
o egy kozosségre hatottak

o értéket képeznek

A didkok valaszai kozott természetesen felmertlhetnek
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Alkalmazott
szemlélteto eszkozok,
felszerelések,
oktatastechnikai
eszkozok

Alkalmazott mddszerek/

szervezési modok,
munkaformak

Frontdlis osztdlymunka
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internetes példaképek is. Ismertessiik a didkokkal, hogy a
mai 6ran réluk, vagyis az influencerekrél lesz szé.
Magyarazzuk el, ha nem tudnak, hogy az influencer az
angol influence (befolyasol, hat valakire) szébdl ered. Ok
ma tébbnyire a YouTube csatorndkon és az Instagramon
posztolnak tobb ezres létszamu kovetbik el6tt.

Arrdl is beszélgetést lehet inditani, hogy miben
hasonlitanak és miben térnek el az el6bb felsorolt
példaképektél: emberekre hatnak, kovetik 6ket, nem
feltétlenlil teremtenek értéket, atszovi miikddésiket a
kereskedelem, a hirdetések, nem feltétlendl
orokérvénylek, ezeket atszovi az aktualis divat és a
kilfoldi minta is, de persze vannak nagyon j6 influencerek,
fontos lizenetekkel, pl. van olyan, aki jétékonykodast
tdmogat, vagy kornyezetvédelemre, egészségmegGbrzésre
hivja fel a figyelmet
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5 perc

Az influencerek

A tanar megkérdezi:
Ki melyik influencert kdveti neten?
Milyen témat dolgoznak fel ezek az influencerek?

Sajat megitélésiink szerint miben (gondolkodas,
nyelvhasznalat, divat, életmadd, életstilus) és mennyire
befolydsolnak minket az influencerek?

Sziikség esetén, ha nem ismernék a tanuldk ezeket az
influencereket, a tandr nyissa meg és vetitse ki a Kik a
legmendébb hazai influencerek? cim cikket:
http://www.mediapiac.com/mediapiac/Kik-a-legmenobb-
hazai-influencerek-Itt-a-Top-10-es-lista/113652/

Frontdlis osztadlymunka
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Melléklet




