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DIGITALIS VILAG 3. EVFOLYAM

FOGLALKOZASTERYV 45 perces tanérara
Célcsoport/osztaly: 3. évfolyam (2. 6ra)
Modul megnevezése: Digitalis vilag
Témakor megnevezése: A reklamok miikodésmaodjanak megfigyelése, elemzése (tartalom, forma, szin, hang)
Orakeret/Id6tartam: 45 perces tandra

1. Feldolgozandé ismeretek: Reklamok mogottes szandékainak felfedezése. A rekldam, mint informdacidforras. Kisértések és a rekldamok kapcsolata. A reklamok célja.

2. Kulcsfogalmak: reklam, internet, digitalis, tulzas, digitalis vilag, felugré ablak, karos tartalom, nézg, befogadd, reklamizenet, képi vilag, film, reklamklip, kattintas, kritika,
erbltetés, egészség, kritikus fogyasztas, fogyasztas, érzelmek, tudatos jelenlég, odafigyelés, térédés, egyltt toltott id6, szeretet, mosoly, szabad jaték

3. Kapcsolddas a tantargyak k6zott: magyar nyelv és irodalom, etika (hittan), kornyezetismeret, rajz és vizudlis kultura
4. Kapcsolddas a tobbi modul k6zott: Egészséges kornyezet, Taplalkozas

5. A foglalkozas fejlesztési eredményei: A tanulé alapfokon ismeri a média kornyezetét, tudja milyen eszkdzokkel adnak az emberek Gizeneteket. Rekldmok, reklamfilmek,
rekldamképek, plakatok, Gjsaghirdetések. Feln6tt segitséggel és tudatos ralatassal a reklamok, tulzé, parhuzamokra épité lizeneteit értelmezni tudja.

6. Témakorhoz kapcsoldédo, felhasznalhaté forrasok a pedagégusnak:

http://www.adverbox.com/

http://www.bestadsontv.com/best/tv

http://www.teachertube.com

http://www.clipland.com/

http://www.reklamadatbazis.hu/news.php

http://www.reklamfilmek.com/

http://buvosvolgy.hu/


http://www.adverbox.com/
http://www.bestadsontv.com/best/tv
http://www.teachertube.com/
http://www.clipland.com/
http://www.reklamadatbazis.hu/news.php
http://www.reklamfilmek.com/
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IdGkeret

5 perc

5 perc

Elsajatitand6 tudasanyag

Ismeretek/tartalmak/célok

l. Bevezetd rész

Reklamfilm véleményezése

Kisértés fogalma

Il. FO rész

1./1.

Rekldamokhoz f(iz6d6 érzések
megfogalmazdsa

Ora/Foglalkozas menete

Feldolgozas: tanitdi, tanari/tanuléi tevékenységek

Rahangolddas, motivacio:
Tanité bemutat egy reklamfilmet a tanuléknak.

https://www.youtube.com/watch?v=B dJVEt-a2c (0:30)

igy késziilt a rekldm:

https://www.youtube.com/watch?v=jo7TutspJo8 (1:40)

Tanulék elemzik, értelmezik a filmet. Tanité moderalja a
beszélgetést.

Ki kivanta meg a csokit? Kisértés szé jelentése, megbeszélés.
Nem kivantuk eddig, nem jutott esziinkbe, de most, hogy
lattuk, hallottuk, az ének, dallama a fillinkbe cseng, nagy lett
a kisértés.

Milyen rekldamokat ismertek?

Kinek melyik a kedvence? Miért?

Ma mar hallottatok-e, lattatok-e reklamot?
Mit mutatott be?

Milyen reklamokat szerettek?

Melyik reklam lattan fogalmazédik meg benned:
szeretném/akarom. Melyik rekldam megnézése utan jelzed a
szlileidnek, hogy vegyék meg neked vagy vigyenek el oda.

Alkalmazott médszerek/

szervezési modok,
munkaformak

Frontalis munka

Filmnézés: megbeszélés,
elemzés, vita

Frontalis munka

irdnyitott beszélgetés

3. EVFOLYAM

Alkalmazott
szemlélteto eszkozok,
felszerelések,
oktatastechnikai
eszkozok

Megfelel6 technikai
eszkozok biztositasa a
film megtekintéséhez.



https://www.youtube.com/watch?v=B_dJVEt-a2c
https://www.youtube.com/watch?v=jo7TutspJo8
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Asszociacids jaték: A feladat
célja a reklam nyelvi elemei
kozil egynek, a szineknek a
vizsgalata. Valamennyi elem
megfigyelésére nincs id6, de
ezen a latvanyos és konnyen
érthet6 szemponton keresztil a
tanulék benyomast
szerezhetnek arrdl, hogyan hat a
reklam. A szinekhez érzéseket,
hangulatokat  tarsitunk.  Ezt
haszndljdk ki a reklamok
készit6i, amikor egy termék

A tanité markaneveket mond. A gyerekek ramutatnak az
el6z6 feladatlapon taldlhatd szinekre. Felhivjuk a gyerekek
figyelmét arra, hogy egyszerre tébb szint is hasznalhatnak:

Milka: lila, piros

NIVEA krém: kék, fehér
MOL: piros, fehér

Turé Rudi: fehér, piros
IKEA: sarga, kék
Vodafone: piros, fehér

Shell: sarga, piros

Onalléd munka

3 perc I./2. Fejezzétek be a kovetkezé mondatot: Parosmunka Lap, melyre felirjdk a
A reklam célja Szerintiink a reklamok célja ... mondatokat.
2 perc I./3. Mi alapjan vasarolnal csokoladét? Frontdlis munka
Tartalom, forma, szin, hang megbeszélés
4 perc I./4 A szemiinkkel is vasarolunk. A rekldamszakemberek az dsszes | Frontalis munka
, , érzékszerviinkre akarnak hatni, igy a szemiinkre is. Fontos,
A szinek hatasa A e . :
hogy a szineken keresztll rairanyitsak a figyelmet a targyakra. |
Onallé feladat
Feladatlap:
Ellen6rzés
Szinezzétek ki a vagy irjatok be a fogalmakhoz tartozé
szineket! 1.melléklet
Feladatlap
3 perc I./5 Asszocidcios jaték Frontalis munka Az el6z6 feladatnal

hasznalt feladatlap




DIGITALIS VILAG

csomagoldsat vagy egy marka
meghatarozé szinvilagat tervezik
meg.

Coca-cola: piros
Facebook: kék, fehér

Google: kék, piros, sarga, zold (bet(k szine)

3. EVFOLYAM

5 perc

I./6.
Reklamkép elemzése:
forma és tartalom

A tanar hangsulyozza, hogy ez
nem jelenti azt, hogy a rekldmok
,mindig becsapnak”, csak azt
mutatja be, hogy érdemes
odafigyelni, illetve arra nagyon
jo példa, hogy a stiluselemek
mennyire szorosan
kapcsoldédhatnak egy
termékhez. A feladat elsé
tevékenysége (becsapos reklam)
kapcsan nem javasolt hosszan
targyalni az internet veszélyeit,
inkabb csak felhivnird a
figyelmet. A fékusz a rekldmon
és a megtévesztésen legyen!

Becsapds reklam (5 perc) A tandr egy képet mutat, vetit.
Melyik termék reklamja lehet?

Mibdl gondoljatok?

Milyen jellegzetes elemek taldlhatok rajta?

Varhaté valasz: NIVEA krém

A magyarazat elemei: szinek, betd(tipus, kék hattér, de akar a
nagy betlk, a tegezés, és a jaték stilusa is (vicces ennyi
vajkrémet nyerni) stb.

A tanar elarulja, hogy becsapasrdl van szé. A regisztraloktol
adatokat és pénzt csalhatnak ki. Mibdél gondoljatok, hogy
csaldsrol van szé?

Csoportmunka

A csoportok megbeszélik a
latottakat. A szévivék
elmondjak gondolataikat.

2.melléklet

13 perc

I1./7. Csomagolas tervezése:

A feladat célja az el6z6
feladatok sordn  megismert
szempontok feldolgozasa,

elmélyitése, sajat élménnyé
tétele. Nem cél tehat minél jobb
mindségli, szebben kidolgozott
rajzok készitése, inkabb az, hogy

Kreativ feladat, tanari bemutatd, paros munka. A parok
elkészitik a diszitést, feliratokat, irnak egy révidke szlogent a
termékiikhoz.

A csokoldadénal, a NIVEA krémnél is lathattatok, hogy a
csomagolas is a reklam része. Most Ti is megtervezhetitek egy
termék, csomagolasét. izesitett joghurtos doboz diszitése.

Nézziink meg egylitt néhany képet 6tletaddnak!

Paros munka
alkotd munka

kreativ feladat

Fehér tejfolos dobozok
Osszegyljtése
el6zetesen. Erre
ragasztjak ra az altaluk
készitett rajzokat.
Szines papirok, szines
ceruzak, filctollak
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a tanuldk az 6ran hallottakbdl
minél tobbet hasznositsanak.

Javasolt segit6 kérdések:

Nézzétek meg, milyen szineket hasznalnak!

Mekkordk a betiik?

Mennyire mintas?

Mennyi informacidt muszaj rairni egy joghurtosdobozra?

Mi lehet j6 markanév és szlogen?

3. EVFOLYAM

3.melléklet

Otletadé képek
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5 perc

1. Befejez6 rész
Kiallitas

Ertékelés

Az elkészilt munkakbdl kidllitds szervezése.

meghallgatasa.

Szlogenek

Tanité értékelése.

Az a tanuld, aki jol érezte magat az éran hangosan mondja és
kdzben az elkésziilt diszitett dobozra mutat:

,Ezam

a reklam!”

Frontalis munka

Paros munka: bemutatok

Asztal kikészitése
melyre az elkészilt
dobozok kerulnek.
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Célcsoport/osztaly: 3. évfolyam (2. éra)

Modul megnevezése: Digitalis vilag

10 PERCES kiemelhet6 blokk

Témakor megnevezése: A rekldmok m(ikodésmaodjanak megfigyelése, elemzése (tartalom, forma, szin, hang)

Orakeret/Id6tartam: 10 perc

Id6keret Elsajatitand6 tudasanyag

4 perc

Ismeretek/tartalmak/célok

Rekldmokhoz fliz6d6 érzések
megfogalmazdsa.

Ora/Foglalkozas menete
Feldolgozas: tanitdi, tanari/ tanuléi

tevékenységek

Milyen rekldamokat ismertek?

Kinek melyik a kedvence? Miért?

Ma mar hallottatok-e, lattatok-e rekldamot?

Mit mutatott be?

Milyen reklamokat szerettek?

Melyik reklam lattan fogalmazédik meg benned:
szeretném/akarom. Melyik reklam megnézése utan
jelzed a sziileidnek, hogy vegyék meg neked vagy
vigyenek el oda.

Tanité bemutat egy reklamfilmet a tanuléknak.
https://www.youtube.com/watch?v=B_dJVEt-a2c
(0:30)

Alkalmazott
maédszerek/
szervezési modok,
munkaformak
Frontalis munka
Iranyitott beszélgetés

3. EVFOLYAM

Alkalmazott szemléltet6o
eszkozok, felszerelések,
oktatastechnikai eszk6zok

MegfelelS technikai eszk6zok
biztositasa a film
megtekintéséhez.

3 perc

Asszociacids jaték: A feladat célja a reklam
nyelvi elemei kozil egynek, a szineknek a
vizsgalata. Valamennyi elem megfigyelésére
nincs idG, de ezen a latvanyos és kbnnyen
érthet6 szemponton keresztil a tanuldk
benyomast szerezhetnek arrdl, hogyan hat a
reklam. A szinekhez érzéseket, hangulatokat
tarsitunk. Ezt hasznaljak ki a reklamok

Asszocidcids jaték
A tanité markaneveket mond. Felhivjuk a gyerekek

figyelmét arra, hogy egyszerre tobb szint is
hasznalhatnak:

Milka: lila, piros
NIVEA krém: kék, fehér

Csoportmunka

Minden csoport kap egy-egy
szines kartyat: (ahany csoport
annyiszor

piros, kék, zold, sarga, fehér,
fekete, lila, fehér kartya)



https://www.youtube.com/watch?v=B_dJVEt-a2c
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készit6i, amikor egy termék csomagolasat
vagy egy marka meghatdrozo szinvilagat
tervezik meg.

MOL: piros, fehér
Turo Rudi: fehér, piros
IKEA: sarga, kék
Vodafone: piros, fehér
Shell: sarga, piros
Coca-cola: piros
Facebook: kék, fehér

Google: kék, piros, sarga, zold (bettik szine)

3 perc Reklamkép elemzése:

forma és tartalom

A tandr hangsulyozza, hogy ez nem jelenti
azt, hogy a reklamok ,mindig becsapnak”,
csak azt mutatja be, hogy érdemes
odafigyelni, illetve arra nagyon jé példa,
hogy a stiluselemek mennyire szorosan
kapcsolddhatnak egy termékhez. A feladat
elsé tevékenysége (becsapds reklam)
kapcsan nem javasolt hosszan targyalni az
internet veszélyeit, inkabb csak felhivnira a
figyelmet. A fékusz a reklamon és a
megtévesztésen legyen!

Becsapds reklam (5 perc) A tanar egy képet mutat,
vetit.

Melyik termék reklamja lehet?

Mibdl gondoljatok?

Milyen jellegzetes elemek taldlhaték rajta?
Varhaté valasz: NIVEA krém

A magyarazat elemei: szinek, bet(itipus, kék hattér,
de akar a nagy bet(k, a tegezés, és a jaték stilusa is
(vicces ennyi vajkrémet nyerni) stb.

A tanar eldrulja, hogy becsapdsrél van szé. A
regisztraloktol adatokat és pénzt csalhatnak ki.
Mibdl gondoljatok, hogy csaldsrdél van szé?

2.melléklet
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3. osztdly 2. éra 1.melléklet
fogalmak szin szin javitas
tisztasag, hidegség, klinikai kornyezet

fény, ragyogas, melegség, viddmsag

melegség, napnyugta, tliz, gy6zelem

csend, érzékenység, anyaskodas, finomsag, tisztasag
vallds, titok, innepélyesség

csend, messzeség, mélység, frissesség, hidegség
frissesség, remény, természet, élet, béke

bdr, fa, fold, szaraz, unalmas, kényelmes

éjszaka, tiltott, elegans,

energia, szeretet, tlz, akarat, melegség, batorsag

Megoldas

fogalmak szin
tisztasag, hidegség, klinikai kornyezet fehér
fény, ragyogas, melegség, viddmsag sarga
melegség, napnyugta, tliz, gy6zelem narancssarga
csend, érzékenység, anyaskodas, finomsag, tisztasag | rdzsaszin
vallds, titok, innepélyesség lila
csend, messzeség, mélység, frissesség, hidegség kék
frissesség, remény, természet, élet, béke zold

bdér, fa, fold, szaraz, unalmas, kényelmes barna
éjszaka, tiltott, elegans, fekete
energia, szeretet, tliz, akarat, melegség, batorsag piros




3.osztaly 2.6ra 2.melléklet

KONNYEN KENHETO, LAGY,
KREMES.
NYERJ A TESTSULYODNAK
MEGFELELO VAJKREMET!
Kattints ide!
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3.osztaly 2.6ra 3.melléklet
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